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Jahresrückblick 2010

„Die auf dem Markt befindlichen 
Maschinen werden immer ‚gleicher‘.“
Statement zum Jahresrückblick von Alexander Nikolaus, Verkaufsleiter der Dieci Deutschland GmbH

Mit Neuheiten kann man das In-
teresse der Kunden wecken und 
„Alleinstellungsmerkmale“ helfen 
bei der Verkaufsargumentation.

BM: Laut bbi verzeichneten 
beziehungsweise rechnen ein 
Großteil der an der bbi-Umfra-
ge teilnehmenden Vermieter 
sowohl im 3. Quartal als auch 
im 4. Quartal 2010 mit einem 
Umsatzzuwachs gegenüber dem 
Vorjahr. Können Sie diese Ein-
schätzung teilen?
Nikolaus: Ja, zumindest bei den 
Maschinen, die mehr als 10 m 
Hubhöhe haben.

BM: Wie beurteilen Sie die Aus-
sichten für das Jahr 2011?
Nikolaus: Durch zahlreiche In-
novationen, vom Antrieb bis hin 
zu den Kabinen unserer Tele-
skoplader, gehen wir von einem 
Umsatzzuwachs im zweistelligen 
Prozentbereich aus.

Herr Nikolaus, wir danken Ih-
nen für das Kurzinterview!

BM: Wie fällt Ihr Resümee über 
das Jahr 2010 aus?
Nikolaus: Für uns war es ein 
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Bei Dieci ist laut eigenen Angaben mit einigen Innovationen in diesem Jahr zu rechnen.  BM-Bild

weiterer Schritt nach vorne, im 
Bestreben unseren Bekanntheits-
grad und Marktanteil auf dem Te-
leskopladermarkt zu erhöhen.

BM: Trotz angespannter wirt-
schaftlicher Lage der Bühnen-
hersteller wurden sowohl auf 
der bauma als auch auf späteren 
Messen – wie Platformers’ Days 
und SAIE – zahlreiche Neu-
heiten präsentiert beziehungs-
weise angekündigt. Wie können 
Sie diese Innovationskraft erklä-
ren?
Nikolaus: Die auf dem Markt be-
findlichen Maschinen werden im-
mer „gleicher“.




